{4 CHECKLISTA SEO: AUDYT ZERO

Wersja dla wtascicieli stron i poczagtkujgcych webmasterow.

I. CZY GOOGLE CIE WIDZI? (Indeksacja)

To najwazniejszy etap. Jesli tutaj cos nie gra, reszta nie ma znaczenia.

[]Test site: — Wpisz w Google site:twojadomena.pl. Czy widzisz swoje
podstrony w wynikach? (Jesli wynik to "0", strona nie istnieje dla Google).

[ ] Blokada w kodzie — Sprawdz, czy na stronie gtdwnej w kodzie (sekcja <head>)
nie ma znacznika <meta name="robots" content="noindex">. (Czesty biad
po przeniesieniu strony z wers;ji testowej).

[ ] Plik robots.txt — Wejdz na twojadomena.pl/robots. txt. Czy plik istnieje i
czy nie zawiera komendy Disallow: /?

[ ] Mapa strony (Sitemap) — Czy pod adresem twojadomena.pl/sitemap.xml
znajduje sie plik XML z listg podstron?

Il. CZY STRONA JEST BEZPIECZNA | SZYBKA? (Technikalia)

Google nie lubi stron wolnych i niebezpiecznych.

[ ] Certyfikat SSL — Czy przy adresie strony widzisz ktddke [ ? (Adres musi
zaczynac sie od https://,anie http://).

[ ] Responsywnos¢ (RWD) — Otwérz strone na telefonie. Czy teksty sg czytelne bez
powiekszania, a przyciski fatwe do klikniecia? (Google stosuje Mobile-First Indexing).
[ ] Predkosé¢ (PageSpeed) — Wrzu¢ strone do narzedzia Google PageSpeed
Insights. Czy wynik na mobile jest co najmniej "pomaranczowy" (50-89)? Czerwony
wynik to alarm.

[ ] Przyjazne adresy URL — Czy adresy wygladajg tak: strona.pl/oferta
(dobrze), czy tak: strona.pl/index.php?id=123 (zle)?

lll. CZY GOOGLE WIE, O CZYM JEST STRONA? (Tres¢)

Roboty Google czytajg kod i tekst. Musisz im powiedzie¢, co jest wazne.

[ ] Meta Title (Tytut w karcie) — Najedz myszkg na karte w przegladarce. Czy tytut
jest unikalny i zawiera stowa kluczowe? (np. "Hydraulik Warszawa - Tanio", a nie
"Strona Gitéwna").

[ ] Meta Description — Czy strona ma ustawiony opis, ktory wyswietla sie w Google
pod linkiem? (Powinien zachecac do klikniecia).

[ ] Nagtéwek H1 — Czy na kazdej podstronie jest tylko jeden nagtéwek H1 i czy
mowi on wprost, o czym jest ta podstrona?

[ ] Opisy Alternatywne (Alt) — Czy obrazki majg uzupetniony atrybut "alt"? (np.
zamiast img_123. jpg powinno by¢ hydraulik-naprawia-kran. jpg).

[ ] Brak pustych stron — Czy nie masz opublikowanych podstron typu "Lorem
Ipsum” lub "Strona w budowie"? (Google tego nienawidzi).



IV. NARZEDZIA DO ANALIZY (Mierzenie)

Bez tego dziatasz po omacku.

[]1 Google Search Console (GSC) — Czy domena jest zweryfikowana w GSC? (To
jedyne miejsce, gdzie Google oficjalnie komunikuje sie z wtascicielem strony).

[]1 Google Analytics (GA4) — Czy kod sledzacy jest wpiety i zlicza ruch?

[ ] Wizytéwka Google Moja Firma — (Dla bizneséw lokalnych) Czy wizytéwka jest
zatozona, zweryfikowana i ma uzupetnione godziny otwarcia?
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